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RAKIP ANAL.I

BIBLOS

* Slogan: Dort mevsim siiren
bir Ege rliyasi

= Ege Bolgesi'ni sahipleniyor.

= Sik, estetik fotograflar
kullaniyor.

* Planladi@ etkinliklerle 6n
plana ¢ikiyor. Organizasyonlar
(Dugin, Balayi, Kutlama).

CASA DE PLAYA
* Her sey dahil konsepti

= ZayIf mekan tasarimi

* Luxury Otel konsepti
karsilayamiyor.
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RADISSON BLU

* Cati markanin
guclnd kullaniyor.

* Toplanti organizasyonlari
on planda.

* Kendi web sitesi yok.
Radisson'nun altindaki site
zayif ve karmasik.
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ANAHTAR KELIMELER

L U X URY

PREMIUM SOFISTIKE

FASHIONAL ELEGANT / ZARIF

NETWORK / BUSINESS



SWOT ANALIZI

w - Marriott grubuna ait The Luxury Collection’in
|zmir'deki ilk oteli.

- Ferah, sik, zarif ve sade bir ortam.




SWOT ANALIZI

- Markanin kurdugu iletisimle kendini oldugundan
daha alt kategoride konumlandirmasi

- Bilinirligin az olmasi
- Kurumsal personel egitimi eksikligi
- ic mimari tasariminin demode olmasi

- Dijital pazarlama yetersizligi




SWOT ANALIZI

- Pandemi sonrasi tatil ihtiyacl

- Hem dekorasyonda hem sosyal medyada yeni bir
algl yaratabilme imkani olmasi

- Dijital pazarlamayla yeni bir marka algisi
yaratma imkani

- Konsept eksikligi




SWOT ANALIZI

- Rakiplerin tasarim yaklasimiyla daha sicak bir
ortam yaratmis olmasi

- Cesme'deki diger resort ve butik oteller

- Hedef kitle icin yurt disinin her zaman bir
secenek olmasi
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STRATEJIK KONUMLANDIRMA




Pool.Bar

ICMIMAR] OZEl PROJELER
YUNAN MITOLOJISI ETKINLIKLER

ILETISIM TASARIMI

REGES OTEL NE YAPMALI ?



REGES OTEL NE YAPMALI ?

lc mimaride
Yunan mitolojisinden
neykelcikler, taplolar kullanilabilir.

CMIMAR! YUNAN MITOLOJISI



REGES OTEL NE YAPMALI ?

Misafirlerine ozel
projeler/etkinlikler (retmeli

3ir geceligir
Yunan Tanrisi & Tanricasl

mava | 1SISINI.

CEGES




REGES OTEL NE YAPMALI ?

lletisim tasarimi yapmal;
wep sitesi, sosyal medya, video
<ullaniminda sofistike olmall.
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S W O T A N A L i z i

GUCLU YONLER

- Kaliteli, zarif ve sade bir ortam
- Harika Italyan yemekleri ve 6zel saraplar

ZAYIF YONLER
- Web sitesinde ve sosyal medyada yeteri kadar

anlatilamamis ve bilinirliginin az olmasi
- Konseptin belirgin olmamasi

FIRSATLAR

- Potansiyel misafirlerimizin yeni seyler denemeye
acik olmasi

TEHDITLER

- Cesme’deki diger resort ve butik otellerin restoranlari
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Rartine Etkinlikler

SARAP TADIMI

Hem damagdinizi hem ruhunuzu besleyin...

VIiSKi TADIMI

Tadiyla ruhunuza dokunun...

PURO TADIMI

Aromaslyla ruhunuzu keyiflendirin...




PURO TADIMI






AZURE

LOUNGE &
SUSHI BAR




AZ URE

LOUNGE & SUSHI BAR

S W O T A N A L i zZ i

GUCLU YONLER

- Mekanin sik ve keyifli tasarimi

ZAYIF YONLER

- Web sitesinde ve sosyal medyada anlatilamamis ve
bilinirliginin az olmasi

FIRSATLAR

- Potansiyel musterilerimizin cogunun sushi yemegini
cok seviyor olmasi

- Sushi’nin konseptiyle populer ve Ust kategoride bir
yemek olmasi

TEHDITLER

- Cesme’deki bir¢ok otelin kaliteli sushi restoranlarinin
olmasi



AZURE

LOUNGE &
SUSHI BAR
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OTANTIK SADE



OZEL SUNUMLAR

E‘Jderha n ’ n ate§|y‘e Ozel bir lezzet; sushi
rununuzu Neyecanlandirin...

OZEL ANLAR







S W O T A N A L i zZ i

S P A REGES

GUCLU YONLER

- Minimalist, stk mek&n tasarimi
- Profesyonel bir ekibi olmasi

ZAYIF YONLER

- Web sitesinde ve sosyal medyada yeteri kadar
anlatilamamig ve bilinirliginin az olmasi

FIRSATLAR

- Diger otellerin Spa salonlarinda etkinlik yapmiyor
olmasi

TEHDITLER

Cesme’deki diger resort otellerin Spa salonlari






FARKLI BiR ORTAM

Hem bedeninizi
nem ruhunuzu dinlendirin...

FARKLI BiR SPA DENEYIiMi

Rahatlatan anlar




HANG
DINLETISI







